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"Az energia nem vész el,
       csak átalakul."

[image: image1.png]2n 8




Országos komplex természettudományi vetélkedő

2011/2012
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Csapatnév:
Damjanich János Általános Iskola

Isaszeg

     Kedves Versenyzők!

Szeretettel köszöntünk Benneteket a harmadik fordulóban! 

Témája:
Milyennek képzelitek el 20 év múlva országunk energiaellátását?
Újság készítése

Kötelező tartalmi elemek:
· Az újság címe: 
„Az energia nem vész el, csak átalakul.”
· A címoldalra kerüljön fel a csapat logója, nevezzétek meg a szerkesztőbizottság tagjait.
· Újság terjedelme: minimum 8 oldal, maximum 10 oldal legyen!
Helyzetelemzés:
· Milyen ma Magyarország energiaellátása?

· Milyen környezeti hatásai vannak az energiatermelésnek?

· Milyen a lakosság –lakóhelyetek-iskolátok - energiafelhasználása?

· Az energiaforrások jellemzése

· Miért kell változtatni?

Az álmodott jövő

· Milyennek képzelitek el 20 év múlva országunk energiaellátását? 

· Milyen megújuló energiaforrás felhasználásának van reális esélye a lakóhelyeteken?

Rejtvény- kicsiknek, nagyoknak szóló fejtörők a témához illeszkedően
A műfaj szabadon választott!
Az alábbiakban ízelítőt kaptok az újság készítés elméletéből.

Újságírásban 2 féle típus van:
1. tájékoztató (információs)
2. véleményközlő (publicisztika).
Készíthettek tájékoztató és véleményközlő újságot. Ezen belül készíthettek:
1. A tájékoztató műfajcsoport legjellemzőbb tagjaiból: hír, tudósítás, a riport, interjú, reklám, közlemény, de lehet akár vers is.

Hír: friss, közérdekű, fontos, 4 kérdésre válasz: kivel/mivel, hol, mikor, mi történt 

Információ: hír alapja, mindaz, aminek hírértéke van, és az újdonság erejével hat
Közlemény: vállalat, szervezet, magánszemély fontos, közérdekű információt tartalmazó üzenete 

Tudósítás: hasonló a hírhez, de saját tapasztalatok alapján 

Riport: személyes jelenlét, elbeszélő-cselekvő az újságíró cselekménye van (bevezetés, leírás, befejezés) 

Interjú: kérdések, párbeszédes forma, itt újságíró nem vesz részt a cselekményben 
2. Véleményközlő sajtóműfaj: cikk, kommentár, kritika, olvasói levél, szerkesztői üzenet, hirdetés, recenzió, glossza, esszé, ...

Cikk: külön műfaj, tényszerű közlés (+) a cikkíró elemzése, véleménye 

Kommentár: hírmagyarázat 

Glossza: rövid, tömör szókimondó, ironikus, csattanóval zárul; hangeszközével, stíluseszközökkel hat az olvasó érzelmeire, humorérzékére 

Jegyzet: életből vett, hétköznapi cselekmény, 1-1 szóló, rövid, de stíluseszközökben gazdag, hangvétele lehet drámai, lírai, humoros, ironikus. Az író célja az érzelmekre hatás és gondolkodásra késztetés. 

Nyílt levél: levélformában, ismert, fiktív személynek 

Olvasói levél: lapban olvasottal vélemény 

Kritika: műalkotásról készült bemutató

· ismertetés: ajánló módon 

· recenzió: értékel és elemez is, tudományosan igazolt 

· bírálat: részletes recenzió, elhelyezi a művet az alkotó munkásságában 


Tanulmány, monográfia –szaksajtó műfajai: 

Esszé: elmélyült irodalmi, tudományos, személyes hangvételű írás  

· Az írások mellett legyenek benne fotók, grafikonok, táblázatok is.
Ajánlott formai elemek:
Újság (napilap) szerkezete, felépítése
Az újság formai jegyei:
Napilapjaink az alábbi két formátumban készülnek:
- A/3-as alak (297 * 420 mm, pl. Népszabadság)
- 13-as alak (315 * 470 mm, pl. Népszava)

· A csapatoknak   A/4-es alakban kell elkészíteni az újságot!

Az újság fedelén a következő adatoknak kell szerepelniük: cím és esetleg alcím, az újságban szerepelnie kell impresszumnak, ez a lap belső címoldalán vagy hátoldalán szokott lenni. Az impresszum a következő adatokat tartalmazza:

· a lap teljes címe és alcíme

· a főszerkesztő és a szerkesztők neve

· a szerkesztőség címe és elérhetősége (tel, fax, e-mail, web)

Folyóiratokban szerepel tartalomjegyzék (címoldalon vagy belső címoldalon, a rovatokat is feltüntetve), napilapoknál csak cikkajánló (gyakran rovatonként) a címoldalon.

A csapatoknak a tartalomjegyzék nem kötelező, de lehet!
Az újságcikk részei:
	1. Rovatcím

2. Felcím

3. Főcím

4. Alcím

5. Lead (líd)

6. Szövegközi alcím

7. Oldalidézet

8. Aláírás

9. Szöveg
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Hasábok
Általában előnyösebb a páratlan hasábokra osztás. Célszerű nagyobb hasábszélességet létrehozni, mert a rövid sorok szövegében sok nagy szóköz fordul elő. A hasábok változatos szélességűek lehetnek.

Tördelés
A napilapok tördelésénél egy lapoldal képez egy tipográfiai egységet. A tördelés folyamán úgy kell elhelyezni a különböző cikkeket az oldalon, hogy azok jól elkülönüljenek. A cikkek elhelyezése két módszer szerint történhet: 

- tömbrendszer: az oldalon minden cikk záróvonala egy síkban helyezkedik el, 
- zászlós rendszer: nincsen záróvonal, egy-egy hasáb zászlószerűen kinyúlhat a szedés tömbjéből.

Nézet: 
Élőfej és élőláb:
Mivel a napilapok oldalai nincsenek összefűzve, az oldalak keveredése esetén jó könnyen azonosítani azokat az élőfej és az oldalszám segítségével. 

Az oldalszámokat, lehet a lap tetejére, a lap aljára. Lehet középre vagy oldalra!

Betű
A napilapok esetén nagyon lényeges a jól olvasható, nyitott, nagy betűszemű, talpas betűtípus alkalmazása. 

Betűméret: 12

Betűtípus: Times New Roman 

Formátum: Bekezdés:

Általános: 
- Igazítás:
- sorkizárt

- Térköz:

- előtte: 0 pt

- utána: 0 pt

- Sorköz: 

- Szimpla vagy 1,5 sor

Beszúrás: 

- Képek, táblázatok, diagramok,
Lehet a Kép: Clipart-ból, lehet az internetről, lehet bárhonnan!

Kiemelések
A fontosabb szövegrészek kiemelésére beljebbezést alkalmazunk, melynek legjobb formája a következő: a beljebbezésnél csak elől alkalmaznak beütést, előtte és utána egy-egy sor üres marad. A címek alatti bevezető szövegrészt (lead) többnyire több hasábnyi, a címnek megfelelő szélességben szedik, a szövegbetűnél nagyobb, félkövér alakban.

Címek
A napilapok címei általában több hasábos szélességűek. Egy napilapon belüli címeket ugyanazon betűcsalád különböző változataiból és fokozataiból lehet szedni. 

Az egy napilapon belüli címekhez választhattok más betűcsaládból is!

Hirdetések
A napilapban szereplő, hirdetésekkel szemben támasztott legfontosabb követelmény, hogy a hirdetésnek mindig szerényebbnek, folthatásában halványabbnak kell lennie, mint az adott oldalon a legfontosabb cikk, és ugyanakkor tipográfiájával szervesen illeszkedjen az oldal harmóniájába.
A betűfokozatok egymáshoz viszonyított arányának szabályai a hirdetéseknél nem kötelezők. Az ellentétek (pl. kicsi/nagy szöveg, ill. címbetű) alkalmazása hatékony eszköz.
A kész újságot várjuk vissza az energiatudatossuli@gmail.com e-mail címre!

Ne feledkezzetek meg a határidőről sem!

Jó versenyzést kívánunk a következő, harmadik fordulóban is!

A szervezők

A megoldások beérkezésének határideje: 2011. december 18.


